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Erfolgsfaktoren von Nachrichtenapps 

Ein Vergleich Deutschland - USA 
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USA setzen Maßstäbe in den Medien – und im Internet 

• Globale Medien des big entertainment 

– Hollywood Blockbuster 

– TV - Formate 

– Rock Musik 

– Bestseller 

 

• Born Globals 

– Google 

– Amazon 

– Facebook 

– Ebay 
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Lokale Innovation durch copy & paste  

• Ebay – Alando 

• YouTube – MyVideo 

• Facebook – StudiVZ 

• Groupon – citydeal 

• …   … 
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Copy & Paste ein Erfolgsrezept auch für Nachrichten 

Apps? Eine Untersuchung aus dem Frühjahr 2011 

• Schritt 1: Identifikation der 200 erfolgreichsten US Iphone Nachrichten 

Apps 

• Schritt 2: Bestimmung von formalen Merkmalen, die Nachrichten Apps 

auszeichnen 

• Schritt 3: Quantitative Inhaltsanalyse der 200 erfolgreichsten Iphone 

Nachrichten Apps. Merkmale vorhanden oder nicht vorhanden? 

– Schlussfolgerung: Wenn oft vorhanden sind die Merkmale ein 

Erfolgsfaktor im US Markt 

• Schritt 4: Befragung deutscher Iphone Nutzer  nach ihrer Präferenz für 

diese Merkmale 

• Schritt 5: Vergleich der Häufigkeitsverteilung der Merkmale im US 

Markt und der Präferenzverteilung im deutschen Markt 
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Schritt 1: Identifikation der 200 erfolgreichsten US 

Nachrichten Apps für das Iphone 

• Ergebnis der Auswertung verschiedener publizierter Rankings 
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Schritt 2: Bestimmung von formalen Merkmalen, die 

Nachrichten Apps auszeichnen 

 

• Ergebnis von Literaturrecherche und Ergänzung im Zuge der 

Inhaltsanalyse 

 

 

42 Merkmale! 
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Schritt 3: Quantitative Inhaltsanalyse der 200 

erfolgreichsten Iphone Nachrichten Apps. 
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Schritt 4: Befragung deutscher Iphone Nutzer  nach 

ihrer Präferenz für diese Merkmale 

 

• Übersetzung der Merkmalsausprägungen der US Apps in ein 

Kategoriensystem für die Abfrage von Präferenzen 

 

 

• Online Befragung nach den Präferenzen von 412 Probanden,  

  generiert über verschiedene Online-Verteiler und Banner auf news  

  apps 
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Schritt 5: Vergleich der Häufigkeitsverteilung im US 

Markt mit der Präferenzverteilung im deutschen Markt 

 

• Es ergibt sich ein differenziertes Bild 

– Deutsche Nutzer legen mehr Wert auf ordnende Funktionen und 

Navigationshilfen als die US Apps aufweisen 

– Deutsche Nutzer mögen höhere Bild- / Videoanteile auf der Startseite und 

mehr interaktive Schaltflächen auf der Kommentarseite als in den 

erfolgreichen US Apps realisiert 

– Zu den Artikeln korrespondierende Videos werden nicht gewünscht, auch 

US Apps halten sich hier zurück 

– Bildstrecken zu Nachrichten werden nur selektiv gewünscht, etwas weniger 

als in den USA 

– Nicht nachrichtenbezogene unterhaltende Gimmicks werde strikt abgelehnt, 

so auch in US Apps realisiert 

– Deutsche Nutzer sind aufgeschlossener gegenüber technischen features 

wie wischen statt clicken, augmented reality, GPS/ location based services 

als die US Vorbilder dies nahelegen 
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Schritt 5: Vergleich der Häufigkeitsverteilung im US 

Markt mit der Präferenzverteilung im deutschen Markt 
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Diskussion 

• Reine Copy & Paste Strategie bei Nachrichtenapps nicht 

empfehlenswert 

• Dies dürfte auch für andere App Genres gelten w.z.u.w. 

• Screening des US Marktes ersetzt nicht die eigene Marktforschung zu 

Kundenpräferenzen 

• Ermittlung von Nutzentreibern wichtig in Frühphasen der Entwicklung  

und vor Relaunches von Apps zur Fokussierung von Investitionen in 

Innovationen 

• Medienmanagement Mainz hat in Zusammenarbeit mit der Mainzer 

Strategieberatung 2hm Testprozeduren zur validen Ermittlung 

quantifizierter Nutzentreiber entwickelt und in der Praxis erfolgreich 

angewendet  
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